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Pesquisa realizada com 1.049 entrevistados
entre Homens e Mulheres maiores de 18
anos, na Zona Urbana de Manaus, nos dias
03 e 04 de dezembro de 2025.




DESTAQUES:

&8 Analise do Impacto no Gasto: Familias com Multiplos Filhos: A esmagadora maioria das familias (65%) possui dois ou mais filhos
(48% com dois + 13% com trés + 4% com quatro ou mais). Essa distribuicdo demografica tem um impacto direto nos resultados de gasto.

GASTOS MEDIO COM MATERIAL ESCOLAR - Previsdo para 2026:

1.  Com base no resultado da pesquisa realizada pelo IFPEAM, a maioria das familias (41%) prevé gastar entre R$ 601,00 e RS
700,00 com material escolar em 2026.

2. Aumento de Precos do Material: A alta no preco do material escolar é uma tendéncia recorrente, puxada pela elevagcdo dos
custos de matérias-primas como papel, tinta e insumos atrelados ao dodlar.

3. Tendéncia de alta nas mensalidades e nos insumos de papelaria refor¢a a necessidade de as familias se prepararem para um
orcamento maior na volta as aulas de 2026, o que se alinha a previsdo do IFPEAM onde 24% dos entrevistados prevé
gastos acima de RS 700,00

ESTRATEGIA DE COMPRA DE MATERIAL ESCOLAR ADOTADA PELAS FAMILIAS CONSULTADAS:

4. Comprar Tudo de Uma Vez (70%): A grande maioria das familias prefere resolver a compra do material escolar em uma
Unica visita/pedido. Esta estratégia prioriza a praticidade e a economia de tempo, e pode ser eficaz para consolidar
descontos ou aproveitar o mesmo frete (em compras online).

QUANDO AS FAMILIAS PRETENDEM REALIZAR AS COMPRAS DE MATERIAL ESCOLAR:

5. Janeiro é o Ponto Central: Cerca de 65% das familias (39% + 26%) planejam realizar as compras durante o més de janeiro.
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Publico Alvo

Consumidores do comércio
varejista, homens e
mulheres com idade igual
ou maior que 18 anos de
todas as classes
econdmicas, residentes em
Manaus.

Método de Coleta

Pesquisa realizada por meio de
entrevistas pessoaqis presenciais
com apoio de formuldrio
eletronico em formato Google
Forms.

Tamanho Amostral

da Pesquisa

Num universo de 1.049
consumidores consultados em
todas as zonas de Manaus.
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Perfil das
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GENERO

Masculino
40,0%

Feminino
60,0%

RENDA FAMILIAR

Acima de R$ 5.500,00
14,0%

Até R$ 1.518,00
4,0%

De R$ 1.519 a R$ 3.500
23,0%

De R$ 4.501 a R$ 5.500
24,0%

De R$ 3.501 a R$ 4.500
35,0%

FAIXA ETARIA

60 anos ou mais 18 a 24 anos
1,0% 7,0%
45 a 59 anos

25 a 34 anos

35 a44 anos

47,0%

ESCOLARIDADE

Pés-graduagéo Ensino Fundamental
7,0% 11,0%

Ensino Superior
25,0%

Ensino Médio
57,0%




PERFIL OCUPACIONAL DAS PESSOAS N° DE FILHOS
ENTREVISTADAS 50

40
40
30

30

20
20

10
10

CLT Auténomo Funcionario Empreséario  Desempregado Outra 0
Publico 1 filho 2 filhos 3 filhos 4 filhos mais de 4 filhos

&8 Analise do Impacto no Gasto Os dados indicam claramente que

Juntos, os trabalhadores com renda fixa e previsivel (CLT e . " . .
a grande maioria das familias tem mais de um filho:

Funcionarios Publicos) representam 50% da amostra (40% +
10%). Este grupo geralmente tem maior acesso e preferéncia °
por Cartdao de Crédito (o meio de pagamento majoritario com

52%), pois possuem comprovagdo de renda mais facil para

obtencdo de crédito e dependem de parcelamento para °
organizar o orcamento de inicio de ano.

Familias com Muiltiplos Filhos: A esmagadora maioria das
familias (65%) possui dois ou mais filhos (48% com dois +
13% com trés + 4% com quatro ou mais).

Essa distribuicdo demografica tem um impacto direto nos
resultados de gasto.
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#220s dados mostram que a maioria dos filhos dos
entrevistados estd matriculada no sistema publico de
ensino. Maioria no Ensino Publico (62%): A maior
parte das familias (62%) utiliza a rede publica. Isso
significa que estas familias ndo tém o custo da
mensalidade, mas o gasto com material escolar e
uniforme ainda é um encargo importante.

Impacto no Gasto: O gasto de mais de RS 600 em
material para a maioria das familias (que em grande
parte tem 2 ou mais filhos) reflete a necessidade de
cobrir todos os itens da lista, ja que a escola publica
fornece apenas o bdsico ou, em alguns casos, exige
materiais especificos.

Rede Privada (30%): Quase um terco das familias (30%)
estd na rede privada.

Impacto no Gasto: Para essas familias, o gasto com
material se soma ao alto custo da mensalidade. A
preferéncia pelo Cartdo de Crédito (52%) é ainda mais
crucial para esse grupo, pois precisam diluir grandes
despesas.

TIPO DE ESCOLA - SISTEMA DE ENSINO

80

Publico

Privado

1%

Publico e Privado

Nao responderam
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GASTO MEDIO COM MATERIAL ESCOLAR - Previsdo para 2026

Com base no resultado da pesquisa realizada pelo IFPEAM, a maioria das familias (41%) prevé gastar entre R$ 601,00 e RS 700,00 com
material escolar em 2026. Além disso, 65% das familias (41% + 24%) esperam gastar mais de RS 600,00

Informagodes Adicionais (Contexto Real de Aumentos)

Aumento de Precos do Material: A alta no preco do material escolar é uma tendéncia recorrente, puxada pela elevacao dos custos de
matérias-primas como papel, tinta e insumos atrelados ao délar.

Essa tendéncia de alta nas mensalidades e nos insumos de papelaria reforca a necessidade de as familias se prepararem para um
orcamento maior na volta as aulas de 2026, o que se alinha a previsdo do IFPEAM onde 24% dos entrevistados prevé gastos acima de RS
700,00

R$ 400,00 a R$ 500,00
12,0%

Mais de R$ 700,00
24,0%

R$ 501,00 a R$ 600,00
23,0%

=
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R$ 601,00 a R$ 700,00
41,0%




INTENCOES DAS FAMILIAS EM RELACAO A COMPRA DE UNIFORME
ESCOLAR PARA O ANO DE 2026

Analise dos resultados: Metade (50%) das familias entrevistadas planeja comprar um uniforme novo para 2026. Este é o maior grupo,
sugerindo que o uniforme representa um custo significativo para muitas familias no planejamento do ano letivo. Economia com
Reutilizagdo: Um numero consideravel de familias, 37%, pretende economizar reutilizando o uniforme do ano anterior.

Nao sabe

6,0%

Escola ndo exige uniforme
7,0%

Comprara o uniforme
50,0%

Utilizara o mesmo do ano passado
37,0%
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QUANDO AS FAMILIAS PRETENDEM REALIZAR AS COMPRAS DE MATERIAL ESCOLAR

Anidlise do Planejamento de Compras: Os dados
mostram que a grande maioria dos consumidores
concentra as compras no més de Janeiro de 2026.

Janeiro é o Ponto Central: Cerca de 65% das
familias (39% + 26%) planejam realizar as compras
durante o més de janeiro.

O inicio de janeiro é o periodo mais popular,
representando 39% das intencdes de compra.

Antecipacdo (Dezembro): Uma parcela menor, mas
significativa, 14%, planeja fazer as compras em
Dezembro de 2025. Comprar mais cedo ¢é
frequentemente uma tdtica para encontrar pregos
mais baixos e evitar a alta concorréncia das lojas
em janeiro.

Compras Atrasadas: 16% das familias deixam as
compras para apenas no inicio das aulas. Este
grupo corre o risco de encontrar prateleiras com
estoque reduzido e pregos mais elevados devido a
alta demanda.

40
30
20
10
0
Inicio de Segunda Apenas ho Dezembro de Nao sabem Ja
janeiro 2026 quinzenade inicio das 2025 compraram
janeiro 2026 aulas
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ESTRATEGIA DE COMPRA DE MATERIAL ESCOLAR ADOTADA PELAS FAMILIAS

[ Anilise da Estratégia de Compra: Os dados
revelam uma forte preferéncia pela eficiéncia e
concentragao das compras:

Comprar Tudo de Uma Vez (70%): A grande
maioria das familias prefere resolver a compra
do material escolar em uma Unica visita/pedido.
Esta estratégia prioriza a praticidade e a
economia de tempo, e pode ser eficaz para
consolidar descontos ou aproveitar o mesmo
frete (em compras online).

Comprar Aos Poucos (23%): Quase um quarto
das familias prefere esticar o processo de compra.
Esta estratégia geralmente permite uma melhor
comparagdo de pregos entre diferentes lojas e
um planejamento financeiro mais diluido ao
longo do tempo.

Deixar alguns itens para mais adiante

7,0%

ir comprando aos poucos

23,0%

Deixar Itens para Depois (7%): Um grupo pequeno planeja deixar

itens menos urgentes para serem comprados apds o inicio das

aulas. Isso pode ser usado para aguardar promocgdes ou verificar

se o item serd realmente necessario.

Comprar tudo de uma vez

70,0%
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MEIOS DE PAGAMENTO PREFERIDOS PELAS FAMILIAS CONSULTADAS:

Os resultados mostram uma divisdo quase
meio a meio entre o uso de crédito e o
pagamento a vista: A maioria das familias (52%)
opta pelo Cartao de Crédito. Isso sugere uma
preferéncia por: Parcelamento: Para aliviar o
peso do gasto (que vimos ser alto, acima de RS
600) no orcamento mensal de janeiro, que ja
costuma ser apertado com impostos e outras
despesas de inicio de ano.

Forca do Pagamento a Vista (46%): Quase
metade das familias prefere pagar A Vista
(46%), utilizando Cartdo de Débito, Dinheiro
ou PIX.

Essa estratégia é frequentemente usada para:
Garantir Desconto: Muitas lojas oferecem
descontos de 5% a 15% para quem paga
imediatamente (PIX ou Dinheiro). Evitar Dividas:
Manter as financas em dia, evitando o
endividamento e os juros rotativos do cartdo de
crédito.

Cartdo de Crédito

A vista (cartdo de
Débito, dinheiro,
PIX)

Crediario/carné ou
Cartdo da propria = 2%
loja
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40
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ONDE PRETENDE COMPRAR

COMERCIO PRESENCIAL

Nao decidiu

2,0%

Shopping Centers
17,0%

Centro da Cidade
49,0%

Lojas de bairro
32,0%
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CRITERIOS PARA A COMPRA:

A categoria "Promocdes e ofertas" é, de longe, o principal fator que atrai o consumidor para um determinado local de compra. Isso
reforca a sensibilidade do consumidor ao preco, especialmente em um periodo de grande volume de gastos como o inicio de ano.

50

Promocdes Qualidade e Atendimento Variedades Pronta Facilidade Localizacao Marcas
e ofertas confianga de produtos entrega de e Seguranga
dos pagamento

g
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